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Tranoi,
Yohan Serfaty

Venddme
Luxury Trade,
Jade Jagger

ndez-Vous

Morsure Secréte

ort de sa réputation de leader
F en termes de sélectivité, le salon
Tranoi (du 5 au 8 mars, palais
de la Bourse, Montaigne et Carrousel
du Louvre) repousse les limites d’'un
lieu d’initiés, décliné sur quelques
jours, en créant un magazine éponyme,
glamour et arty ol les créateurs expo-
sants (Dice Kayek, Jean-Paul Knott,
Gianni Barbato, 32 Paradis pour
Sprung Fréres...) sont représentés a
travers des séries de mode et des por-
traits intimistes. Tranof est distribué
sur le salon, dans les lieux 4 la mode
ainsi qu’au Carrousel du Louvre ol le
salon inaugure 250 m” d’espace inédit
(ex-salles Gabriel et Delorme), juste
a coté des defilés. “L'association im-
prévue dans un méme lieu de Tranoi et
des défilés du Carrousel représente une
heureuse cotncidence”, indique Didier
Grumbach qui souligne 'importance
de permettre aux acheteurs d’assister
aux défilés et a la pressc de s'ouvrir aux
salons créateurs.
Autre opération visibilité du c6té de
Vendome Luxury Trade, (du 5 au
8 mars, Hétel Meurice et Park Hyatt) quu
se veut “le rendez-vous de la mode, du
design, de art contemporain du plai-
sir et du luxe”. Partant du principe que
les concepts stores sont les boutiques
créateurs du futur (a 'image de Co-
lette), 'idée de mettre du design dans
un salon textile était dans l'air. Ven-
dome Luxury Trade franchit la ligne en
instaurant, au Meurice, un espace iné-
dit dédié a ’art contemporain et au de-
sign et en choisissant une ambassadrice
de luxe en la personne de Jade Jagger,
célébre, outre son patronyme, pour sa
collection de bijoux chic'n’roll.
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Le spectre de la crise financiere
d’octobre dernier planant encore dans
nos mémoires, les salons créateurs de

deuxiémes sessions vont devoir faire
preuve d'authenticité, d'inventivite,
créer la surprise et optimiser leur
visibilité pour se démarquer, seduire
et convaincre les visiteurs.

Rendez-Vous (du 6 au 9 mars, Fspace
Pierre Cardin, Galerie Arianc Dandois)
continue sur sa lancée de salon pres-
cripteur d'idées neuves pour les opéra-
tions promotionnelles. Nick Jones, le
dirigeant, inaugure officiellement le site
www.lenewblack.com (un showroom
en ligne qui crée un lien entre les ache-
teurs et les marques), une vente aux
enchéres de piéces créateurs vintage le
dimanche 8 mars et une collaboration
entre le magasin japonais Beams et la
styliste anglaise Sophie Hulme. Rendez-
Vous continue d’abriter des jeunes sous
banniére (Espagne, Belgique, Allema-
gne) et recoit de nouvelles marques
notoires (Yazbukey) ou avant-gardistes
(Yulia Yusupova, ancienne assistante
chez Balenciaga).

Les responsables ' Atmospheére’s (du
6 au 9 mars, Jardin des Tuileries et
Hotel Saint James & Albany) et The Box,
salon dédié a P'accessoire (du 6 au
9 mars, Pavillon Cambon), restent
concentrés sur la volonté de s'imposer
comme précurseurs et agissent de front
avec la Mairie de Paris, via la Fédération
frangaise du prét-a-porter féminin, pour
soutenir la jeune création francaise. Les
responsables mettent Paccent sur les
incontournables et les produits phares
de la saison. Ils zooment sur Seiko Taki,
créatrice d’origine japonaise installée
a Paris, qui a fait ses classes chez Anne

Eléments de recherche :

Valérie Hash et a requ, au début de I'an-
née, un des prix Paris Capitale de la
création, aprés avoir été lauréate du
Grand Prix de la Ville de Paris en 2006.
Seiko Taki joue avec élégance des su-
perpositions de matiéres dans un esprit
rock’'mantique. Atmospheére’s parie sur
le “retour en force du tricot” via des mar-
ques comme Everlasting Sprout ou Of
Hand Made, tandis que The Box est heu-
reux, a juste titre, de recevoir nombre
de créateurs d’accessoires dont, entre
autres, les chaussures colorées de Ro-
dolphe Menudier ou les pieces de joaille-
rie fantaisie signées Les Précieuses.

Premiére Classe, salon historique de
TI'accessoire (du 6 au 9 mars, Jardin des
Tuilenes) mise, comme & son habitude,
sur les savoir-faire adaptés au gott du
jour et valorise les collections expo-
sées a travers la noblesse des matériaux
utilisés. Sylvic Pourrat, directrice com-
merciale, enrichir ces valeurs chéres a
Iesprit Premiére Classe avec des envies
de développement durable, d’hyper-
sophistication, entre couture et show
off, d’ultraféminité, de glamour et
d’humour. Elle donne une vitrine aux
anciennes maisons de couture qui veu-
lent se positionner sur 'accessoire
(Augustine, Philippe Ferrandis, Miriam
Haskell...). Ses désirs s'expriment a
travers la thématique de la dentelle,
l'arrivée des montres (Lip, Ascete...),
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les cols-colliers en métal nantis d’'une
bouche “rouge a lévres” de Yunju Lee
ou encore les chaussures aux talons
noués, “fetish chic” de David Wyatt.
De 'humour, il en est aussi question
au(du 5 au 8 mars, Hétel
Régina et Cercle Républicain) qui met
en scene le seul plaisir qui, en pleine
récession, ne cotite rien, si ce ne sont
quelques secousses ravageuses. Ca-
chées au fin fond du Cercle Républi-
cain, pour plus de discrétion, les “dick
dolls” de Marianne Battle seront certai-
ncment LE quart d’heure récréatif de
la Fashion Week. Cet esprit ludique
n'empéche pas WorkShop d’avoir le
chic pour dénicher des marques préci-
sément a méme de surprendre. Autre
exemple : Orlan lerbin qui réhabilite
une ligne rock fluide ou Tuvanam, sty-
liste turque présentée dans le cadre du
showroom Mona Ferrat, qui emporte
les robes du soir sur le terrain d’au-
dacieux mélanges de couleurs, de tex-
tiles, de paillettes.
Sélection également de mise au Show
Room (du 4 au 8 mars, Espace Riche-
lieu) o Hortensia de Hutten continue
d'imprimer sa vision d’un mix culturel
sur les créateurs regroupés, avec une
nette prédisposition pour le tricot (12
encore) fait main.
La force des salons créateurs réside
dans leur capacité a mettre en avant
leur touche personnelle, leur regard et
leurs options aupres des acheteurs. Ga-
geons que la fraicheur des propositions
mode alternatives réveillera les clients
finaux et que ceux-ci trouveront dans
les vétements la juste expression de
leur personnalité. m
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